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“Causas y reflexiones del movimiento 15M con José Luis Sa 3
pedro y ciudadanos manifestantes”. Duracién 10:24
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14 de mayo de 2011 a José Luis Sampedro en Cala de Mija

Milaga
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Eduardo Galeano opina sobre el 15 M. Duracién 11:00

http://pongo-mi-voz.blogspot.com/2011/05/entrevista-eduar-

do-galeano-sobre-el-15m.html

300

IX. #YOSOY132 Y LA ELECCION
PRESIDENCIAL 2012

Victor Alejandro Espinoza Valle*
Ana Claudia Coutigno Ramirez**

[NTRODUCCION

En mayo de 2012, un encuentro con jévenes universitarios
llevado a cabo por el candidato del pri/pvEM, Enrique Pena
Nieto, dio un vuelco a las hasta entonces anodinas campafias
clectorales. Las interpelaciones de los estudiantes y las reaccio-
nes de los voceros de EPN detonaron un movimiento que llevé
a cientos de jévenes a participar como en décadas no sucedfa en
Meéxico. Fue a través de las redes sociales como se convocs a las
protestas y movilizaciones que cuestionaron el corazén mismo
del sisterna autoritario: el control monopélico de los medios de

comunicacion.

* Doctor en sociologfa politica por la Universidad Complutense de Madrid y en
ciencia politica por la Universidad Nacional Auténoma de México (unam). Es
investigador titular de El Colegio de la Frontera Norte (El Colef) ¢ investigador
nacional por el Sistema Nacional de Investigadores (sn1). Fue secretario general
académico de El Colef, y director de la revista Frontera Norze (El Colef) y de la
Revista Mexicana de Estudios Electorales (Sociedad Mexicana de Estudios Electorales,
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A la importancia innegable que tienen medios como la tele-
visién y la radio en la época moderna, agregamos el hecho de -
que en México son dos los consorcios que controlan la informa-
cién y deciden los contenidos y crean opinién ptiblica. De ah{
la importancia del cuestionamiento juvenil a estos verdaderos
centros de poder. Como sefiala Manuel Castells: “A lo largo de -
la historia, la comunicacién y la informacién han sido las fuentes
fundamentales del poder y del contrapoder, de la dominaciény
del cambio social. Y ello es debido a que la batalla fundamental
se da en las mentes de las personas” (Castells, 2012: 44).

El objetivo en este capitulo es analizar la trascendencia del
movimiento #Yosoy132 en un contexto de competencia electoral _,
y en el que destacaron los contenidos de la protesta, cuestionando
el papel de los monopolios de la informacién para el desarrollo

A.C. [Somee]). Entre sus libros destacan: E voto lejano. Cultura politica y migracién
Meéxico-Estados Unidos (El ColefiMiguel Angel Porréia, 2004), Las rutas de la
democracia. Elecciones locales en México (Centro de Estudios de Politica Comparada/
Eén, 2007), Sufragio extraterritorial y democracia (Cuadernos de Divulgacién de la
Cultura Democritica 29; 18, 2011), El deterioro de la democracia. Consideraciones
sobre el régimen politico, lo priblico y la cindadania en México (coordinado con
Alejandro Monsiviis Carrillo) (El Colef, 2012), y Democracia y participacién politica
a distancia. El voto de los mexicanos en el extranjero (Cuadernos de Divulgacién de la
Justicia Electoral 16; TePIE, 2013).
** Doctora en ciencias sociales con especialidad en democracia por el Centro de
Investigacién y Estudios Superiores en Antropologfa Social. Su linea de investigacién
es participacién politica, democracia y representacién. Forma parte del personal
académico de El Colegio de la Frontera Norte (El Colef). En sus publicaciones,
cursos, conferencias ¢ investigaciones ha abordado los temas de democracia y
representacién politica, NG y observacién elecroral, participacién politica electoral,
equidad de género y participacién de la mujer, asi como el voto en las casillas
especiales. Correo electrénico: ana.claudia.coutigno@gmail.com.
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democritico. Las evidencias nos permiten afirmar que el futu-
ro nos alcanzé y que estamos ante el primer movimiento que
utilizé a las redes sociales como medio de comunicacién y de
organizacién horizontal; en ese sentido, se trata del primer fené-
meno de ciberactivismo® en el pais. En este trabajo buscamos
dar respuesta a diferentes interrogantes, por ejemplo: jen qué
grado las criticas del movimiento #Yosoy132 a la clase politica
impactaron a las campafias electorales?, jen qué grado modifi-
caron la opinién publica, hasta llevar a decidir el voto por un
candidato diferente al que apoyaban los medios tradicionales
de comunicacién? Y un poco mds general jen México los co-
micios electorales han dejado de ser sélo un procedimiento
normativo de eleccién de representantes y se estdn convirtiendo
también en un espacio de movilizacién social con expresiones
de opinién piblica diferente a la que forman los medios de
comunicacién tradicional?

Este capitulo se divide en cuatro apartados con el objetivo
de dar respuesta a nuestras interrogantes iniciales. El eje de
discusién es el de la irrupcién de un movimiento juvenil de-
mocritico que cuestiond a los poderes ficticos —al duopolio
de la comunicacién tradicional—, en una doble vertiente: por
su parcialidad y por el control que jerce sobre el ciudadano en
general y los electores en lo particular. La irrupcién del movi-
miento #Yosoy132 obligd a un cambio en las estrategias de las

3 “E] llamado a través de redes sociales, como Facebook y Twitter, para
asistir a una protesta; la coordinacién via Internet de foros internacionales
con propuestas alternativas; o el despliegue de campafias y boicots contra
corporativos globales que atentan contra los derechos humanos, configu-
ran las nuevas formas de activismo social en el siglo xx1 (eso que ha sido
denominado como ciberactivismo” (Montes de Oca Barrera, 2013: 28).
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campafias electorales en la disputa presidencial. El uso intensis
de nuevas tecnologfas y redes sociales fue el medio primordial
comunicacién y propagandizacién horizontal e impactd tambig
a los estrategas de las campafias. Rdpidamente los ciudada
y los jévenes descubrieron las posibilidades de la nueva com
nicacién digital frente al poder de los monopolios; por ello,
eleccidon de 2012 significa el parteaguas en las formas de hac
politica en México. .

LA DEMOCRACIA ELECTORAL ¥ LA FORMACION DE OPINION
PUBLICA '

Giovanni Sartori (2007), en su reflexién sobre la teorfa de la
democracia, sefiala que la democracia hasta cierto punto esun
gobierno del pueblo y se pregunta: ;cuindo es que encontr
mos a un “pueblo gobernante”, o el demos en acto o en funcién
de gobierno?, y nos da la respuesta contundente: en las elecciones
(Sartori, 2007: 116). Ello no quiere decir que el proceso demo-
cratico se esté minimizando sino que, en ese momento es cuando
el pueblo se une a una voz para elegir a los ciudadanos que toma-
rin las que consideran las mejores decisiones para el pafs. :.

Si seguimos esta linea de andlisis, Sartori (2007) indica que
si en las elecciones se registran las decisiones de los votantes,
entonces ;c6mo se llega a esas decisiones? En otras palabras, si
en el proceso electoral se computan opiniones ;de dénde pro-
ceden y cédmo se forman dichas opiniones? Ahora bien, sumada
a esta idea, Robert Dahl (1992) apunta la existencia de etapas -
esenciales dentro del proceso democrdtico para hacer efectiva la
competencia electoral y Ja bisqueda del voto libre del ciudada- .
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no. La primera tiene que ver con la inclusién de opciones y la
segunda, y fundamental, es que los ciudadanos cuenten con una
informacién idéntica sobre las opciones que les presentan los
partidos politicos y puedan pasar a la etapa de votacién (Dahl,
1992, 82).

Por lo anterior, tras del sufragio hay todo un mar de fondo;
Sartori sefala que en el proceso democritico el circuito de la
formacién de la opinién publica es de vital importancia. El
comenta que: “el poder electoral en sf es la garantia mecdnica
de la democracia, pero lus condiciones bajo las cuales el ciudadano
obtiene informacién [se encuentra] expuesto a las precisiones de
los fabricantes de opinién y son las que constituyen la garantia
sustantiva’ (Sartori, 2007:117).

Por ello, se insiste en la idea de que en una democracia electoral
los medios de comunicacién juegan un papel fundamental en
la formacién de opinién ptiblica. Esta dltima se considera un
concepto politico, una opinién expuesta a la informacién sobre
cosas ptiblicas. En otras palabras, la opinién piblica también se
define como: “un piiblico, o multiplicidad de piblicos, cuyos
difusos estados mentales (de opinién) se interrelacionan con
corrientes de informacién referentes al resto de la res publica
(esta caracterizacién comprende opiniones sobre los candida-
tos y partidos; excluye en cambio, las opiniones sobre “asuntos
privados”)” (Sartori, 2007: 118). De ahi, la importancia que el
movimiento #Yosoy132 sehalara como una de sus principales
demandas la democratizacién de los medios de comunicacién y
la biisqueda de una informacién sin sesgo y sin ser pre-fabricada.

Se suma a lo anterior, la idea de José Cardén que es a través
del uso de la red, que el movimiento #Yosoy132 mantenia una
fuerte critica al papel que estaban desarrollando los medios de
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comunicacién tradicionales en el escenario politico de las cam-
pafias electorales, pues generaban una opinién puiblica sesgada -
respecto a los candidatos a la presidencia de la reptiblica. Si bien,
principalmente la aspiracién del movimiento era la democrati-
zacién de los medios de comunicacién, también manifestaban
demandas més generales como la democratizacién de la sociedad
y de las organizaciones tradicionales de participacién politica
(Candén, 2013).

Nos preguntamos ahora, ;cémo es que el ciudadano se for-
ma una opinién cualificada de cada candidato con diferente
perfil? ;Qué informacién estaban transmitiendo los medios de
comunicacién tradicionales a la sociedad que detoné que el
movimiento #Yosoy132 reclamara la democratizacién de los
medios de comunicacién?

Para poder responder brevemente lo anterior desde el obser-
vatorio de la teoria de la democracia, reromamos el modelo de
cascada analizado por Sartori (2007). Dicho modelo es formu-
lado por Deutsch Karl en su texto Zhe analysis of international
relations, 1968. En él detalla cémo es que se forma o se puede
formar la opinién puiblica, dando un peso sustantivo a los medios
de comunicacién. En el modelo de Deutsch se detalla que las
opiniones se transmiten de arriba hacia abajo como una cascada
en donde permean varios escalones. En este modelo de cascada,
en la parte superior estin las elites econémicas y sociales, un poco
mds abajo las elites politicas y gubernamentales, en el siguiente
escalén los medios de comunicacién y los lideres de opinién y,
finalmente en el tltimo, se encuentra la sociedad en su conjunto.

En este mismo sentido, destaca en el modelo que existe una
relacién muy cercana y constante entre el escalén de los me-
dios de comunicacién y los dos escalones superiores. Ellos en
conjunto impactan al tltimo de ellos. En una frase nos dice:
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“cl mundo es —para el ptblico en general— el mensaje de los
medios de comunicacién” (Sartori, 2007:127). Senala Sartori
(2007) que se presenta también en la formacién de opinién un
proceso que interrumpen y regeneran horizontalmente en cada
nivel. Esto surge de las interacciones dentro del mismo escalén.
El movimiento #Yosoy132, por ello, representa una pieza clave
en el espacio de la sociedad. El movimiento incide de manera
fundamental en la generacién de una opinién publica dife-
rente respecto a la que se venia formando desde los medios de
comunicacién tradicionales; diversos estudios mostraban que
la eleccién de presidente de la repiblica mantenfa un rumbo
lineal, una campafa sin contratiempos y bajo control. Por lo
demds, resultaba sin limite el apoyo que brindaban los medios
tradicionales hacia el candidato del Partido Revolucionario
Institucional, Enrique Pefia Nieto, con una imagen predisefiada
que se transmitfa dia a dia. Es asi que el movimiento #Yosoy132
rompié la monotonia y cambié el rumbo de la agenda de los
candidatos a dos meses de iniciadas sus campanas.

EL CONTEXTO POLITICO-SOCIAL DE LAS ELECCIONES DE 2012
Y EL CAMBIO TECNOLOGICO

Pero, ;cudles eran las condiciones politicas y sociales que deto-
naron el movimiento #YoSoy132?; ;en qué terreno fértil cae la
semilla de una tensién a punto de explotar entre los jévenes?;
;qué instrumentos usaban los medios de comunicacién tradi-
cionales para formar una opinién de los candidatos?

En México, como en todo sistema presidencialista, existe una
fuerte personalizacién de la politica y en especial de los procesos
clectorales. Cuando se encuentra en disputa una alcaldia, la
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gubernatura, pero sobre todo, la presidencia de la reptiblica, |5
atenci6n la concitan los candidatos. Cuando lo que estd en juego |
es la renovacién de las cimaras —locales y federal—, son los

partidos los que al parecer concentran la mayor atencién ciuda-

dana. Bajo elecciones competidas, como viene ocurriendo desde k
el afio 2000, las trayectorias y personalidades de candidatos(as)

resultan importantes, pero mis la construccién medidtica de una
campana. El marketing politico determina en mucho el resultado

de una contienda; retomando la idea de Sartori analizada en
el apartado anterior, son los constructores de opinién los que 3

forman la garantia sustantiva.

En 2012 fuimos testigos de la primera eleccién presidencial en
la que las redes sociales tuvieron un papel destacado, al lado, claro
estd, de los medios electrénicos por antonomasia, la televisién y
la radio. Como referente de la importancia del uso de la Internet
en una campana politica, destaca sin duda la eleccién de Barack
Obama en Estados Unidos. La gran diferencia respecto a México,
es que en 2008 la utilizacién de las redes tuvo el objetivo basico
de reunir fondos; en México 2012 fue el de servir como medio
de propaganda politica: para promocionar candidatos, criticar-
los, denostarlos. Cada candidato construyé su equipo técnico
para incidir a través de este nuevo medio de comunicacién. El
resultado fue inédito en la historia de las contiendas electorales,
con un ingrediente adicional: desde la reforma constitucional de
2007-2008 quedaron prohibidas, tanto la “guerra sucia” (deni-
gracién y calumnia),*® como la compra de tiempos en medios

36 [ o .
En la propaganda politica o electoral que difundan los partidos deberdn
abstenerse de expresiones que denigren a las instituciones y a los propios

partidos, o que calumnien a las personas” (Constitucién Politica de los Fs-
tados Unidos Mexicanos, 2011, 71-72).
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electrénicos (radio y televisién) por particulares o candidatos.
El tinico espacio libre para las campafas negativas fue la Inter-
net; por ello se multiplicé el uso de redes en comparacién con
campanas anteriores.

Durante siete meses diferentes opciones politicas buscaron
convencer a los ciudadanos para verse favorecidos por el voto.
Cuatro candidatos compitieron por la presidencia de la reptiblica;
por parte de la coalicién Movimiento Progresista (prD-PT-Mo-
vimiento Ciudadano), Andrés Manuel Lépez Obrador (aML0);
por el Partido Nueva Alianza (Panal), Gabriel Quadri de la Torre
(cQT); por el Partido Accién Nacional (pAN), Josefina Vdzquez
Mota (jvm), y finalmente por la coalicién Compromiso por
México (pr1-pvEM), Enrique Pefia Nieto (EPN).

Dos personajes centraban la atencién: Andrés Manuel Lé-
pez Obrador y Enrique Pefia Nieto; ambos representaban las
posiciones ideoldgicas més encontradas y sobre los que se po-
larizaron finalmente las preferencias. La candidata del Partido
Accién Nacional era la tinica mujer —la primera en la historia de
Accién Nacional— y traté de utilizar esa condicién para ganar
adeptos(as); y finalmente Gabriel Quadri, quien era el candidato
menos conocido y con una dificil situacién: ser candidato del
Panal, partido creado y dirigido por la profesora Elba Esther
Gordillo, la lider vitalicia del Sindicato Nacional de Trabajadores
de la Educacién.

AMLO se presentaba por segunda ocasién como candidato
presidencial después de que en 2006 obtuviera menos del uno
por ciento (.58) de diferencia respecto al candidato del pa, Fe-
lipe Calderén Hinojosa. Las posiciones y acciones asumidas con
posterioridad a la eleccién le ganaron apoyos y rechazos, estos
tltimos principalmente por quienes clamaban por una izquierda
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(43 3 « - ’ . . X
moderada” y “moderna”. Quienes mantenian posiciones més
radicales sobre el sistema politico mexicano, siguieron viendo

en ¢l una opcién necesaria en 2012.

Desde un inicio hubo acusaciones acerca de la relacién de las dos
consorcios televisivos con el candidato Enrique Pefia Nieto (EPN);
sobre todo se le sefialé como un proyecto presidencial de Televisa,
El hecho adicional fue que unos meses antes del arranque de las 1

campafias, en noviembre de 2010, Enrique Pefia Nieto contrajo
nupcias con la actriz de telenovelas Angélica Rivera, la popular
“Gaviota” (Villamil, 2010), este hecho alimenté las sospechas
acerca de un proyecto pactado entre la empresa y el candidato para
llevarlo al triunfo (7%e Guardian, 2012). Para un sector importante
de la poblacién, epN fue el candidato del monopolio televisivo.

La candidata perdedora, Josefina Vizquez Mota, desarrollé
una campafa errética. La presion crecié a tal grado que en un
evento piblico sufrié una fuerte descompensacién y estuvo a
punto del desmayo. Pesc a los esfuerzos posteriores por demos-
trar que se encontraba saludable, éstos no rindieron los frutos
deseados: se le vio como una candidata frigil, victima del estrés.
Sin embargo, logré el apoyo de grupos de mujeres conservado-
ras quienes vieron con simpatia su esfuerzo. Quizds el “fuego
amigo” fue su mayor debilidad. Nunca conté con la simpatfa
presidencial; el candidato natural de Felipe Calderén era Ernesto
Cordero; ella tuvo que luchar en el frente interno de su partido
y contra los otros tres candidatos.

Por tltimo, Gabriel Quadri, un académico que nunca pudo
explicar con claridad la forma en cémo habia sido designado
candidato presidencial del Panal, arguyendo que no conocfa a
la fundadora y gufa del partido, Elba Esther Gordillo. Al final,

logrd ciertas simpatias que le atrajeron los votos necesarios para
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que el Panal conservara el registro. Con 2.29% de los sufragios,
Quadri se dio por bien servido. Quizé el momento de mayor
popularidad fue el que obtuvo merced a su papel durante el
primer debate de candidatos, aquel 6 de mayo, cuando aparte
de expresarse con soltura, de la misma forma dirigi6 sus miradas
sin recato a la edecin del evento. Las imdgenes quedaron para el
anecdotario de una eleccién que tuvo en los medios electrénicos
tradicionales y en las redes sociales, su expresién masiva.

Frente a este escenario tan diverso, los medios de comuni-
cacién fueron un eje sustantivo en la configuracién de imagen
de los candidatos. Pero también las encuestas tuvieron un papel
protagénico en 2012, al ser la fuente fundamental de difusién y,
en muchos casos, propaganda a través de los medios electrénicos;
inclusive dia a dia reportaban las tendencias de las preferencias
electorales. En esa direccién destacan Covarrubias y Asociados,
GEA/ISA-Milenio, Consulta Mitofsky, Grupo Impacto Inteli-
gente 360°, Buendia & Laredo, Ipsos/Bimsa, Uno TV/Maria
de las Heras, OEM-Parametria, Reforma, BGC-Excelsior, El
Diario de Ciudad Judrez, Revista EMET, La Crénica de Baja
California, El Imparcial de Hermosillo, Univision, sNTE-Panal,
UNAM y La Jornada.

La mayoria de ellas daban una ventaja considerable al can-
didato priista Enrique Pefia Nieto; en un principio Vdzquez
Mota ocupaba el segundo lugar, pero fue en mayo, a partir del
debate presidencial y de la irrupcién del movimiento #Yosoy132,
cuando fue superada por Lépez Obrador. Otras encuestas deno-
minadas independientes ubicaban a la cabeza al candidato Lépez
Obrador, seguido de Pefia Nieto; y fueron pocas las que pusieron
a Viizquez Mota arriba de ellos (Elecciones Federales, 2012).

En la otra orilla se encontraba el demos o pueblo, con un
cambio sustantivo en el uso de tecnologias de la informacién
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y comunicacion. En este sentido, es inevitable hoy en dig
lizar ya no sélo a una democracia representativa y al pro
electoral, sino incluir en el anlisis a una sociedad plural ¢
mundo marcado por el cambio tecnolégico (Montes de
2013: 25). ;Qué nos dicen los ciudadanos respecto a cém
informaban de lo que pasaba en politica en 20122 Los resi
dos de la Encuesta Nacional de Cultura Polftica, indican
el medio mds utilizado por los ciudadanos para informarse
los asuntos politicos era la televisién (76 %); seguido de la
con un porcentaje de 9.1%. Respecto al uso de Internet
informarse de politica, sélo 4.7% utilizaba este medio, y con 1
frecuencia por los hombres que por las mujeres, en una do
proporcién (65.7% y 34.3%, respectivamente). Las redes soci
aiin tienen un porcentaje muy bajo para este fin (0.7%). Es
mismos datos por grupo de edad, sefialan que la televisiénjr
radio son utilizadas por ciudadanos de 35 afios y mds, y el ¢
de Internet concentra un mayor porcentaje de jévenes de en
18 y 34 afos (Encup, 2012).
En otro reactivo de la misma encuesta, se identifica el medi
que utiliza el ciudadano para enterarse de lo que hace el gobicfné:
Los resultados se mantienen en 78.3% a través de los medios d
comunicacidn tradicionales, en un segundo nivel estan las junta
vecinales, el Internet con un 4.3 por ciento y .8 por ciento |
redes sociales. Estos mismos datos por grupo de edad, indican
que entre 18 a 34 afios utilizan la Internet y redes sociales, y entr
35 y mds los medios de comunicacién tradicionales” (Encup
2012). En resumen, las respuestas a los dos reactivos anteriore.

- . . -
Se entiende por medios tradicionales de comunicacién a la televisién,
radio y prensa escrita.
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muestran que la sociedad mexicana se informa de los asuntos
puiblicos por los medios tradicionales de informacién, pero los
grupos de edad 34 y mis, lo hacen de manera destacada. Los
medios alternativos de informacién como la Internet y redes so-
ciales presentan un porcentaje atin pequefio respecto a los medios
de comunicacién tradicionales y son utilizados preferentemente
pos Jos jévenes menores de 34 afios.

A partir de los cambios sociales que incluyen el uso intensivo
de nuevas tecnologias de informacién y comunicacion, existen
varios estudios?® que muestran el creciente porcentaje de ciu-
dadanos que adquieren informacién en numerosas plataformas
digitales, y algunos informes detallan en particular el ambiente
para lo cual son utilizadas. Por ejemplo, para revisar el correo
electrénico, chatear en foros, participar en redes sociales y en
twitter. Estos dos dltimos puntos son funciones dtiles para la
socializacién en ambientes medidticos (Islas, 2011).

En general, un estudio de World Internet Project capftulo Mé-
xico, para el aiio 2011 estimé un total de 40 041 000 usuarios
de Internet en México, de ellos 20 706 300 eran hombres (52%)
v 19 301 800 mujeres (48%) y establecen que la mayorfa de los
usuarios de Internet en México son menores de 25 afios. A mds
detalle, en los sectores con mayor poder adquisitivo de nuestra so-
ciedad es posible identificar el porcentaje més elevado de usuarios
de Internet. En cambio, en los sectores socioecondmicos menos
favorecidos de nuestra sociedad se presentan los porcentajes mds
elevados de no usuarios, confirmando la presencia de una acen-
tuada brecha digital por niveles socioeconémicos (Islas, 2011).

3 Asociacién Mexicana de Internet, 2012, Estudios de los hdbitos de los
internautas 2012, MKT_Digital y Redes Sociales en México.
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A estos datos hay que afiadir también los que provienen
la Encuesta Nacional de la Juventud 2010 sobre el uso de |5
Internet, ya que es dentro del grupo de jovenes que se activa I
movimiento #Yosoy132. Desde luego, son esos jévenes diestrog
en el uso del facebook, twitter y demds redes sociales. Segtin
Treré (2013), algunos datos que arroja la encuesta referida, 829
de los jévenes de entre 12 y 29 afios en la ciudad de México 5‘
70% a nivel nacional, saben utilizar y tienen acceso a Interner,

Con esta serie de datos se confirma que atin existe un porccn.i
taje considerable de poblacién mexicana que se informa a trayés
de la televisién y la radio. Sin embargo, se empieza a vislumbrar
un buen niimeros de ciudadanos con un cambio muy importante
en la adquisicién de informacién a través de diversas platafor-
mas digitales, las cuales cuentan con informacién alternativa o
diferente a la que se transmite por los medios de comunicacién |
tradicionales, esto ayuda a generar una opinién ptiblica mas cri-
tica; el acceso a Internet atin estd més acentuado en los sectores
con mejores condiciones socioeconémicas.

EL “LETARGO” JUVENIL: 1968-2012. DOS MOVIMIENTOS
DEMOCRATICOS

Una de las virtudes del movimiento juvenil #Yosoy132 es que
demostré que pudimos dejar de lado la idea de que los jéve-
nes y estudiantes mexicanos eran insensibles a los problemas
y fenémenos de la vida piblica. El demorado letargo juvenil
al parecer quedé de lado y fueron capaces de convulsionar,
en poco tiempo, el gris escenario politico-electoral mexicano.
Entre mayo y julio de 2012, fuimos testigos de una moviliza-
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cién inusual que pronto despertd simpatias entre buena parte
de la sociedad.

Una primera reaccién —la visita del candidato presidencial
2 las instalaciones de la Universidad Iberoamericana— fue
tomando cuerpo y se convirtié en una verdadera movilizacién
que puso el acento en reivindicaciones de corte democritico,
como fue la critica a los monopolios de la comunicacién. Como
sefialamos, los datos de la Encup reportan que la mayoria de la
poblacién mexicana tiene en la televisién privada su principal
fuente de informacién. Pero ademds, las emisiones televisivas se
concentran en s6lo dos consorcios: Televisa y Television Azteca.
La critica del movimiento estudiantil fue directo al corazén del
autoritarismo mexicano; en ese sentido, se traté de una movili-
zacién democrética, como no acontecia desde 1968.

Y si tomamos como referente aquél afio, pues lo que tenemos
es un larguisimo periodo de 44 afios desde que los estudiantes
tomaron las calles en el corazén de México y sus ecos se ex-
tendieron a varias ciudades del interior. Exactamente lo que
sucedié con el #Yosoy132. Inicié en la Ciudad de México pero
sus ondas expansivas llegaron a muchas de las entidades de la
reptiblica. Se rompié el ayuno de mds de cuatro décadas. Seamos
claros, no se ignora que en ese lapso hubo movilizaciones estu-
diantiles, la mayorfa circunscritas al 4mbito universitario: dos
ejemplos ineludibles; las luchas estudiantiles de los afios setenta
y ochenta, que reivindicaban el acceso a la educacién superior
ptiblica o luchaban contra el incremento de cuotas y tarifas en
el transporte publico, sin olvidar las luchas sindicales que fue-
ron solidariamente abrazadas por los estudiantes. La otra gran
movilizacién fue la del ceu (Consejo Estudiantil Universitario)
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de la unaM en 1987, que inicié como una lucha de resistencia
contra las reformas estructurales y académicas impulsadas por
el rector Jorge Carpizo McGregor.

Sin embargo, tanto en 1968 como en 2012, la naturalezy -
de los movimientos difiere de las anteriormente referidas, Se )
trata de movimientos que reivindican la transformacién de
estructuras y agentes en los que se afianza el autoritarismo

mexicano. El pliego petitorio de 1968 se circunscribia a 6
puntos fundamentales: 1

1. Libertad de todos los presos politicos; 2. Derogacién del arti-
culo 145 del Cédigo Penal Federal; 3. Desaparicién del cuerpo
de granaderos; 4. Destitucién de los jefes policiacos Luis Cue-
to, Rail Mendiolea y A. Frias; 5. Indemnizacién a los familia-
res de todos los muertos y heridos desde el inicio del conflicto;
6. Deslindamiento de responsabilidades de los funcionarios
culpables de los hechos sangrientos” (http://www.inehrm.gob.
mx/pdf/documento_68_1.pdf, consultado 23 de febrero).

Como se puede apreciar, la cerrazén del régimen inclufa el
encarcelamiento por motivos politicos, bésicamente al aplicarse
el delito de disolucién social incluido en el cédigo penal. Signi-
ficaba una critica sencilla pero demoledora a un gobierno, como
el de Gustavo Diaz Ordaz, cuya cerrazén y violencia culminaron
en la masacre del 2 de octubre.

Cuatro décadas después, el movimiento #Yosoy132 presenté
en La Estela de Luz —ese monumento fcono de la corrupcién
del sexenio de Felipe Calderén Hinojosa— el 23 de mayo de
2012 su “pliego petitorio”. Se trata de un documento muy
importante que merece ser reproducido y en el que destaca la
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Primero, somos un movimiento ajeno a cualquier postura par-
tidista y constituido por ciudadanos, por lo tal no expresamos
muestras de apoyo o rechazo hacia ningln candidato politi-
co. Nuestros deseos y exigencias se centran en la defensa de
la libertad de expresién y del derecho de informacién de los
mexicanos. Nuestra preocupacién se deriva del estado actual
de la prensa nacional y los medios de comunicacién, asi como
de su papel politico en el contexto democritico. Segundo, “Yo
soy 132”, no representa a ninguna institucién piblica de edu-
cacién superior, ni privada, su representacion depende tnica-
mente de los individuos que se suman a esta causa ya que se
articulan por medio de los comités universitarios. Tercero, el
movimiento “Yo Soy 132” a través de la deliberacién interuni-
versitaria democratica, cuenta ya con principios generales que
gufan su causa, asf como estatutos que aseguran la participa-
cién de los individuos y de los grupos que los hacen suyos. En
esencia, nuestro movimiento busca la democratizacién de los
medios de comunicacién, con el fin de garantizar informacién
transparente, plural e imparcial para fomentar una consciencia
y pensamiento criticos. Es por eso que, exigimos competen-
cia real en el mercado de medios de comunicacion, en parti-
cular (en) lo referente al duopolio televisivo. Exigimos hacer
del acceso a Internet un derecho constitucional efectivo en los
términos que establece el Art. 1 de nuestra Carta Magna. Exi-
gimos la instalacién en todos los medios informativos radio,
televisién y medios impresos, civiles que defiendan el interés
ptiblico, como lo son la publicacién de un Cédigo de Etica
del manejo informativo y la instauracién de un ombudsman.

reivindicacién de un cambio radical y democratico de los medios
de comunicacién:
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Exigimos someter a concurso producciones para los canales
publicos permisionarios a las distintas escuelas de Comunica-
cién. Exigimos abrir el debate entre los jévenes y los medios
de comunicaci6n sobre las demandas aqui expuestas. También
exigimos garantizar la seguridad de todos los integrantes de este
movimiento, de quienes se expresan libremente en el pais y en
particular de aquellos periodistas que han sido alcanzados por
la violencia. Adem4s expresamos nuestra absoluta solidaridad
con las personas que (...) han sido reprimidas por manifestar
libremente sus ideas en distintos Estados de la Reptiblica Mexi-
cana. Como demanda inmediata exigimos la transmisién en
cadena nacional del debate de los candidatos a la Presidencia
de la Reptiblica. Y no encontramos en esto una imposicién a
las audiencias privilegiadas, sino como forma de garantizar el
derecho de elegir ver o no a quienes hoy no cuentan con esa
posibilidad. Universitarios, jévenes y ciudadanos de la Repii-
blica Mexicana, este movimiento los convoca a organizarse y
sumarse y hacer suyo este Pliego Petitorio. Por una democra-
cia auténtica, “Yo Soy 132” http://www.animalpolitico.
com/2012/05/declaratoria-y-pliego-petitorio-de-yo-soy-
132/#axzz2uDCwE14d23 de mayo de 2012. Consulta-
do, febrero 23/ 2014

Pero ;cémo lleg el movimiento a crear este “pliego petitorio”?
¢cémo tomé cuerpo y se convirtié en verdadero movimiento
juvenil que modificé la agenda electoral?; ;cudles de sus acciones

impactaron en la opinién publica y en el proceso electoral?
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El movimiento #Yosoy132 nace en la Universidad Iberoame-
ricana el dfa 11 de mayo, con la visita de Enrique Pefia Nieto,
candidato del prr a la presidencia de la reptiblica. Ese dfa asistié
como invitado al foro “Buen Ciudadano Ibero” y de acuerdo
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con Héctor De Mauleon (2012: 37-38) era la primera presen-
tacién publica “no controlada”. El didlogo entre candidato y
estudiantes se realizé sin contratiempo; sin embargo, al finalizar
la conferencia fue cuestionado en particular sobre los temas de
Atenco, su gestién como gobernador del estado de México,
el gasto en publicidad y su relacién con Humberto Moreira y
Carlos Salinas (Galindo, 2013). A la salida del auditorio, frente
a todos los medios nacionales Enrique Pefa fue arrinconado
en un bafio y perseguido hasta su camioneta entre gritos de
“.asesino!”, “jcobarde!” y “ila Ibero no te quiere!”. Frente a ¢l
ondeaban cartulinas con las leyendas: “Te odio” y “jAtenco no
se olvida!” (De Mauleén, 2012: 38).

De manera inmediata, Pedro Joaquin Coldwell, presidente del
Comité Ejecutivo Nacional del pri, y Arturo Escobar, vocero
del Partido Verde Ecologista de México, descalificaron las pro-
testas en forma casi inmediata, argumentando que eran “porros
y acarreados”; que era un acto previamente planeado y que no
se trataba de jévenes (Galindo, 2013: 77; De Mauleén, 2012:
38). Por lo que solicitaron a las autoridades de la Universidad
Iberoamericana que explicaran esa falta de respeto hacia el
candidato. En este tema, y nota importante a destacar, es que
el rector de la Universidad Iberoamérica, José Morales Orozco,
en un comunicado a la comunidad universitaria, defiende a los
estudiantes ante las acusaciones que se les han hecho. De esta
manera, la universidad oficialmente, junto con sus alumnos,
rechaza que los manifestantes hayan sido infiltrados (Galindo,
2015<77).

De estos hechos surgen varias notas en los medios e inicia un
movimiento que irrumpe la agenda electoral 2012. Las princi-
pales cadenas de televisién trataron de minimizar lo ocurrido,
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difundiendo que habfan recibido al candidato entre aplausos y
abucheos, en general favoreciendo dicha cobertura al canclida_'-,
to. Mau!ct’)n sefiala que en los encabezados de algunos diarigs
se lefa “Exito de Pefia en la Ibero pese a intento orquestado de
boicot”, y por otro medio contrastaban los titulares “El prr |la-
ma ‘intolerantes’ a jévenes que abuchearon a Pefia en la Ibero”
y “Coldwell pide a Ibero investigar gritos contra Pefia Nieto”
(De Mauleén, 2012: 38). l

Paralelamente, otra historia se desarrollaba en las redes socia-
les (Facebook y Twitter). Las criticas comienzan a circular con
gran fuerza. Hashtags como #MeEscondoEnEIBafioComoEPN
y #EPNIaIBEROnoTEquiere encabezan los trending topics de
México. Incluso la mencién de la Ibero llega a colocarse como
décimo lugar en los trending topics de Twitter a nivel mundial
de acuerdo con el andlisis de Galindo (2013: 77).

Dos dfas después, los estudiantes de la Iberoamericana que ha-
bfan protestado en el foro, lanzan una convocatoria para realizar
un video que serfa transmitido por Internet para demostrar su
legitimo estatus de estudiantes de la Universidad Iberoame-
ricana. De esta manera, utilizarian su derecho de réplica para
contestar a las acusaciones en su contra. Finalmente, el lunes
14 mayo se publica en Internet, via YouTube, el video de
respuesta ante las acusaciones en su contra. En él responden
a las declaraciones de los funcionarios del pri y el pvem. En
el video los 131 estudiantes mencionan su nombre, muestran
su matricula y manifiestan no ser infiltrados, ni acarreados ni
porros. Este video sacudié el ambiente electoral como ningiin
otro acontecimiento hasta ese momento. La campana electoral
que aparentemente se encontraba inmévil cambia ante esta
irrupcién juvenil. Lo que le sigue a este suceso universitario, se
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convierte en lo mds importante a nivel nacional, impactando
en el desarrollo de las campafias electorales. La opinién publica
se encuentra ahora dividida en torno al origen del movimiento,
debido a que los demds candidatos se incorporan a la discusién
desde sus pdginas electrénicas.

Via redes sociales, el suceso universitario impacté a diversos
personajes politicos y sociales que se mantenfan atentos a lo
que se cree sucedfa en este tema. Como Denise Dresser, analista
politica, quien acufi¢ el término “Yo soy el 1327, porque a las
7:58 de la noche envié un tuit a sus 242 550 seguidores (el cual
fue retuiteado 9 229 veces). Su mensaje decia, textualmente:
“Dame RT 131 Alumnos de la Ibero pero somos mds los que
sentimos igual SUMATE #somosmasde131 yo soy el 132. Y td,
te sumas?” (De Mauleén, 2012: 40). Asi, se empieza a integrar
una gran cantidad de usuarios de Internet formando una red
de estudiantes en pro de la democratizacién de los medios de
comunicacion.

Pero ;cudl fue la reaccién de los medios de comunicaci6n tra-
dicionales ante este acontecimiento? Lo que se distingue es que
la presién, a través de las redes sociales, incide de manera intensa
en los medios de comunicacién tradicionales, obligindolos a
replantear su cobertura. Dos casos se mencionan, el primero es
en el noticiero Milenio Televisién que exhibe el video “131 Es-
tudiantes de la IBERO Responden”, de manera integra con un
impacto significativo en su audiencia. El segundo es el noticiero
Primero Noticias, donde se transmitié el video e incluso dedicé
varios minutos a las marchas que se realizaron el fin de semana
posterior a la irrupcién del movimiento (Galindo, 2013: 84; De
Mauleén, 2012: 41)

Lo que se argumenta en este apartado es que el movimiento
#Yosoy132, a través de las redes sociales y su gran poder de
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convocatoria, ejerce presién por generar mds informacién de g :
que acontece en las campanas, colocando temas en la mesa de
discusién de los medios tradicionales de televisién, prensa escrita
y radio. Esta presién ayuda a la apertura informativa; a partir de .:
ello la sociedad conté con una alternativa de informacién sobre
los candidatos. Y ellos mismos se obligan a ir a la vanguardia
de lo que acontece, tanto en los medios tradicionales, como en |
el ciberespacio. Sumado a ello, se inicia la modificacién de sus
programas de campafia.

Por ejemplo, comenta Héctor De Mauledn (2012: 41) que
tomando los datos de la empresa Semiocast, la nota periodistica
de la irrupcién del movimiento difundida por televisién a nivel I
nacional provocé millares de tuits que arrastraban la marca
#Yosoy132, y en los tres meses siguientes se abrieron en México
casi cinco millones de nuevas cuentas en twitter volviéndose
noticia internacional.

cabo el 19 de junio la organizacién del tercer debate no oficial
de candidatos a la presidencia.

En la marcha del 23 de mayo al pie del monumento Estela de
Luz, se presenta el “pliego petitorio”, documento que es el corazén
del movimiento. En él se presentan la postura y posicién politica,
generando un llamado a la sociedad en su conjunto para luchar
por la libertad de expresién, una cobertura justa de los medios y
se definen como un movimiento apartidista. A su vez la marcha
se replicé en Guadalajara, Puebla, Canciin, Pachuca, Oaxaca,
Querétaro, Villahermosa, Guanajuato, Morelia, Aguascalientes,
Tijuana, Coahuila y Saltillo. Asf, miles de personas alrededor de
México demostraron su apoyo y participacién en el movimiento,
llegando a tener resonancia internacional (Galindo, 2013).

Respecto al tercer debate organizado por el movimiento
#Yosoy132, éste se origina porque el Instituto Federal Electo-
ral no solicité de manera institucional a las televisoras que se
transmitiera en cadena nacional el segundo debate oficial; por ello
reivindicaron la idea del ejercicio de la libertad de ver y escuchar
del ciudadano. En este nuevo debate, no oficial, participaron tres
de los cuatro aspirantes: la candidata del pan, del PrRD y de Nue-
va Alianza. El candidato del pr1, Enrique Pefa Nieto, no asistid
argumentando la inexistencia de condiciones de equidad. Con la
organizacién de este debate se demostré la capacidad de los jévenes
para organizarse sin derogar grandes cantidades de dinero y fue
visto, de acuerdo con las cifras de los organizadores, por al menos

112 000 usuarios de Internet. La dindmica fue 4gil, respetando
el lugar de Enrique Pefia Nieto; los jévenes recibieron preguntas
de la ciudadanfa a través de la herramienta Google Moderator, sin
embargo, a dos minutos del inicio, 43 511 usuarios intentaban
ver la sefial, colapsando el servicio. Los organizadores del evento

En sintesis, posterior a su nacimiento, inicia una importante
etapa como organizacién con estructura horizontal y con un gran
poder de convocatoria. Del 11 de mayo al 1 de julio se concretan
hechos que rompen la monotonfa del proceso electoral. En este
periodo, por un lado, las acciones del movimiento contintia do-
minando la agenda noticiosa del pais; los jovenes se convierten
en el centro de atencién de las camparias de los candidatos a la
presidencia. Y por otro, el movimiento logra colocar temas en
la opinién piblica y en la mesa de discusién; salen del ciberes-
pacio y realizan dos marchas importante: el 18 y el 23 de mayo;
se manifiestan en el exterior del Instituto Federal Electoral con
un pliego petitorio para solicitar se abra nuevamente la fecha
de incorporacién de observadores electorales y que el segundo
debate se trasmitiera en cadena nacional; y finalmente, llevan a
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intentaron mejorar la conexién, con pocos resultados y se insistig
en la importancia de contar con un mejor servicio de Internet e'l;ﬁa
Meéxico (cNN-México, 2012a).

Es asi que cuatro décadas después del 68, el movimiento esty-
diantil #Yosoy132 trastocé los limites universitarios y cuestiong -
los cimientos de la anquilosada estructura politica mexicana, -
cuyo poder central se ha desplazado a los poderes ficticos, de
manera privilegiada a los monopolios televisivos. A 44 afios, en
el seno de una universidad privada, la Iberoamericana, surge
la primera protesta que se extiende a otros centros privados v
ptiblicos a nivel nacional, y que confluye en la calle y el tiempo
con la disputa por la presidencia de la reptiblica, colocando temas
centrales en la mesa de discusién en los medios tradicionales,
con la inclusién de jévenes del movimiento como observadores
electorales, y con la elaboracién de un importante pliego petitorio
en bisqueda de mejores condiciones para el ejercicio electoral,
Los jévenes en poco mds de mes y medio lograron poner en el
debate nacional tres asuntos ) la democratizacién de los medios
de comunicacién y el derecho a la informacién; 4) la promocién
del voto “informado y reflexionado”; ¢) el cardcter apartidista
de sus expresiones que no excluye “la pluralidad y diversidad de
los integrantes de este movimiento” a favor o en contra de un
candidato (Proceso, 2012).

LOS RESULTADOS DE LA ELECCION DE PRESIDENTE DE LA
REPUBLICA 2012

Las preguntas que debemos indagar ahora son: ;Las acciones
del movimiento #Yosoy132 impactaron en la opinién de los
ciudadanos?; ;de qué forma y cémo se podrian reflejar en el
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ejercicio democrético-electoral de 20122 Antes de analizar los
resultados de la eleccién presidencial del 1 de julio de 2012,
conviene presentar una visién general de los comicios federales
en México, las cuales presentan dos caracteristicas esenciales. La
primera es que la participacién de los ciudadanos en elecciones
en donde sélo se vota por senadores y diputados, denominadas
intermedias, la participacién es mds baja que cuando se elige
presidente de la repiiblica. Y la segunda, que en las elecciones
para presidente de la reptblica entre 1994 a 2006, llama la
atencién la tendencia hacia una baja en la participacién electo-
ral. En la figura 1 se observa que de 2000 a 2006 la caida fue de
5.42 puntos porcentuales, no tan intensa como la anterior, de
1994 a 2006, que lleg a 13.19%. Sin embargo, en particular,
en los comicios de 2012 se observé un importante incremento
en la participacién de 4.79% respecto de la de 2006.

Figura 1. t55. Atlas de resultados federales, 1991-2012. Sistema de consulta de las
elecciones federales 2011-2012 (disco compacto).
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Ademis, los comicios de 2012 destacaron por dos aspecto
principalmente. El primero tiene que ver con la cantidad d
puestos piblicos a elegir; aparte de la Presidencia de la Reptiblic
estuvieron en juego la configuracién de la Cdmara Diputad
¥ Senadores (500 y 128 miembros, respectivamente); y en siet
estados se celebraron comicios para elegir a gobernadores y y
jefe de gobierno. Asimismo en 15 entidades se renovaron 57
curules, 876 ayuntamientos y 16 jefes delegacionales y 20 Junt
municipales (17, 2012a).

El segundo aspecto se refiere al total de ciudadanos inscrit
en el listado nominal que ascendié a 79.4 millones de votaﬁt
potenciales. De ellos, 3.5 millones eran jévenes que por prlmcr
ocasién acudirfan a votar (En Contexto, 2012). Mientras que el
rango de 18 a 29 afios de edad representaba 29.5% de lista
nominal, mismos que los estudios los ubicaban como un grupo_
de personas clave en esta eleccidn (1rg, 2012; En Contexto, 2012):'

Las preguntas obligadas en este punto son ;quiénes fueron los
ciudadanos que acudieron a votar que permitieron el incremento
de la participacién en 4.79% en 20122, ;qué los motivé?, ;serfan
los ciudadanos jévenes quienes salieron a votar?, ;en qué zonas
se dio mayor participacién? Como hemos visto, una hipétesis
plausible es que el aumento de casi cinco puntos porcentuales
entre las dos tltimas elecciones presidenciales se deba al efecto
positivo que generé el movimiento #Yosoy132. Si recordamos,
en las elecciones intermedias de 2009 hubo un fuerte activismo
por el voto nulo liderado por conocidos periodistas y al cual
se sumaron jévenes desilusionados por los partides politicos y.
quienes no vefan ningtn valor de transformacién al ejercicio del
sufragio. Este movimiento anulista también se promocioné a
través de las redes sociales. Tres afios después, los jévenes que se
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manifestaron y organizaron a través de la Internet, que salieron
a las calles en marchas y que cuestionaron a los poderes fécricos,
nunca llamaron a anular el voto. Por lo contrario, su movimiento
fue a favor de votar para transformar el autoritarismo mexicano.

A partir de la irrupcién del movimiento #Yosoy132, también
inicié una guerra medidtica para desprestigiarlo. Incluso en
Jas redes sociales, los dots contra las proclamas y llamados del
movimiento se hicieron presentes. Hubo también jévenes que
llamaron a movilizarse sin estar de acuerdo con las estrategias
del movimiento #Yosoy132. Acusaban al movimiento de par-
cial v de ser incongruentes al declararse como no partidistas y
en ¢l fondo apoyar a algunos de los candidatos (en concreto a
Andrés Manuel Lépez Obrador y/o Josefina Vizquez Mota). Lo
importante de todo ello es que tanto el #Yosoy132 como quie-
nes se manifestaban en contra y también se movilizaban; todos
llamaban a ejercer el derecho civico y politico por excelencia: el
sufragio. Esa fue [a virtud del movimiento: concité el interés de
los jévenes por el voto; sc tratd de un movimiento democratico
que cuestiond los cimientos del adusto autoritarismo mexicano
y a sus poderes ficticos.

Al analizar los resultados electorales de las tres tiltimas eleccio-
nes presidenciales por partido politico, observamos que el Partido
Accién Nacional (paN) perdi6 votos de manera constante; de Ja
eleccién del afio 2000 a 2006 el porcentaje fue de 6.63% y de
2006 a 2012 fue de 10.5% de disminucién. Resulta evidente que
el desgaste por el ejercicio de gobierno le pasé factura, aunado
a las denuncias de corrupcién y del uso autoritario del poder
(véase figura 2).
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Figura 2. 1wz, Atlas de resultados federales, 1991-2012. Sistema de consulta de lag
elecciones federales 2011-2012 (disco compacto.
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En el afio 2000 el Partido Revolucionario Institucional (prr)
perdi6 la eleccién presidencial frente al PAN por un poco mis
de 6% de los votos; en 2006 nuevamente pierde, cayendo a la
tercera posicién con una diferencia frente al partido ganador
(paN) de mis de 13% de sufragios. En la eleccién 2012, el prr
recupera la presidencia de la reptiblica incrementando sus votos
respecto a la eleccién 2006 en mds de 15%.

Por su parte, el Partido de la Revolucién Democritica, entre
la eleccién 2000 a 2006, increment6 en més de 18% sus votos,
quedando en segundo lugar en las preferencias de los ciudada-
nos; con una diferencia con el ganador de .5% de sufragios. Es
decir, hubo una alta competitividad entre ¢l PN y ¢l PrD en
dicha eleccién.

En la contienda 2012, una vez mds se presenté una compe-
tencia electoral intensa, pero ahora los partidos protagonistas
son las alianzas encabezadas por el prD y el prr. El prD pierde
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esta eleccién con una diferencia de 6.6%, dato que es muy
significativo debido a los resultados sobre las preferencias de los
ciudadanos que se venfan informando por las casas encuestadoras
a través de los medios de comunicacién tradicionales, tal como
se analizé en el apartado anterior.

Uno de los aspectos que nos interesa también destacar y que
sirve como insumo fundamental para analizar los resultados
electorales 2012 y el impacto del movimientos #Yosoy132,
son los Estudios Censales de la Participacién Ciudadana en las
Elecciones Federales de 2009 y 2012 realizados por el Instituto
Federal Electoral. Estos documentos fueron elaborados a partir
de los datos de las listas nominales utilizadas en las elecciones
federales, y permiten obtener informacién acerca de las carac-
teristicas sociodemograficas de los votantes.

Si tomamos como punto de partida la variable sexo que se
presenta en la figura 3, observamos que la mujer mantiene una
participacién politica electoral mds intensa que el hombre,
independientemente de la eleccién; sin olvidar que se reportan
dos elecciones donde estin en juego diferentes cargos publicos,
asf como que la eleccién de 2009 es intermedia. En la eleccién
2012, participaron 8% mds mujeres que hombres. Es necesa-
rio destacar este dato ya que en el andlisis por tipo de zona
geogrdfica, las mujeres que participan en mayor proporcion
son las de la zona rural. Este aspecto lo analizaremos a detalle
mds adelante.
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Figura 3. 182, Estudio censal sobre la participaciin electoral en las elecciones foderales
de 2009, septiembre de 2011; y 188, Fstudio censal sobre la participacion electoral en 'IV
las elecciones federales de 2012, ocrubre de 2013.

Participacién electoral por sexo en las elecciones federales 2009 y 2012,

Hombres

Ahora bien, resulta interesante destacar la participacién
electoral por grupo de edad en los comicios de 2009 y 2012; a
primera vista se destaca que los ciudadanos en edad adulta (50 a
79 afios) son los que més participaron, respecto a los ciudadanos
en edad joven (18 2 49) y los adultos mayores (de 80 afios) como
se ve en la figura 4. Pero es fundamental analizar la participacién
electoral por grupo de edad en un periodo de tiempo y poder
generar conclusiones mds precisas respecto al incremento o
no de la participacién electoral de los ciudadanos. Con los
datos de los Estudios Censales, y con el indicador de la tasa de
crecimiento de participacién electoral por grupo de edad, se
observa que los ciudadanos de m4s de 80 afios, incrementaron
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su participacién entre 2009 y 2012 en 56.34%:; es decir, los
adultos mayores salieron a votar en mayor medida que otro
grupo de edad. Le siguen en este ritmo de participacién politica
los jévenes en las edades entre los 20 a 29 afios, con 55.84%
de crecimiento, y luego se ubican los jévenes de 18 a 19 afios,
con 40.90% de incremento.

Figura 4. Tasa de crecimiento de la participacién electoral por grupo de edad enue
las elecciones federales, 2009-2012.

80
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Fuente: Elaboracién propia con datos calculados a partir de grificas presentadas por
el Instituto Federal Flectoral (1rE) en: Estudio censal sobre la participacidn electoral
en las elecciones federales de 2009, septiembre de 2011; y Estudio censal sobre la
participacion electoral en las elecciones federales de 2012, octubre de 2013.

Uno de los aspectos que destacamos en este apartado es que
la participacién de los jévenes de 18 a 29 afios se incrementd de
manera importante en la eleccién de 2012, dejando de lado los
discursos que sefialan que la participacién politica electoral de
los jévenes no ha crecido o es intrascendente. Con este indicador
se concluye que los jévenes salieron a votar en mayor proporcion
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que los adultos (30-79 afios). Como hipétesis se reitera que e !
movimiento #Yosoy132 fue un acicate para acudir a las urnas-
los llamados y discusiones a través de los medios alternativos ..'
comunicacién, motivaron de manera sustantiva a los jévenes .,':
18 2 29 anos a emitir el sufragio. Sin embargo, se considera que J

el movimiento impacté a otros grupos de edad, aunque qulzﬁg
en menor medida. %

Como se ha venido analizando, una parte de la sociedad mexi i
cana, principalmente la urbana, ha crecido en el uso de diversas
plataformas digitales que se articulan entre si y que de alguna
manera recibieron informacién de las acciones del movimiento .‘
#Yosoy132 y sus demandas de apertura democrética por un :
acceso a informacién libre de sesgos.

Otro nivel de anilisis importante es el 4rea de residencia que
se distingue por tener diferente grado de participacién electoral, |
Ademis, debido a que el movimiento #Yosoy132 detoné en un
primer momento en la zona urbana de la Ciudad de México,
aunque posteriormente se encadenan diferentes ciudades de
la reptiblica mexicana, como se explicé con anterioridad. Por
ejemplo, de acuerdo con el 15E, las secciones electorales estin
divididas entre urbanas, mixtas y rurales. En el Estudio Censal
2012 se sefiala que la participacién politica electoral en las sec-
ciones urbanas y mixtas observaron porcentajes similares® y en
las dreas rurales fue donde los ciudadanos participaron en mayor
medida (1rE, 2013: 11).

Si tomamos el resultado del Estudio Censal 2012, se identifi-
que que la mujer registra mayor participacién politica electoral
que los hombres a nivel nacional e inclusive por seccién; pero

B

* Los estudios censales 2009 y 2012 no presentan de manera porcentual
dichas semejanzas.
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ademds, fue mds intensa su participacién en zonas rurales que
en las urbanas; sumado a ello el grupo de edad joven (18-29)
fue quien presenté una tasa de participacién mds alta. Podemos
sefalar que tanto hombres como mujeres jévenes en la zona rural
participaron con mayor intensidad en la eleccién de 2012, a
diferencia de los ciudadanos de las zonas urbanas.

Pero, ;qué condiciones se dieron para que los ciudadanos de
las zonas rurales participaran en mayor medida en la eleccién
20122 Una respuesta a esta interrogante la proporciona Mauricio
Avalos Betancourt (2012), en un trabajo publicado en el diario
la Jornada del Campo que titula “Lo atipico del voto rural y de
los distritos con altos grados de pobreza; EpN, el beneficiario”.
Su andlisis parte de examinar la tendencia del voto entre las
elecciones de 2006 y 2012. Concluye que el 1 de julio se dio
un comportamiento atipico en la participacion electoral dentro
de los distritos rurales y en los distritos urbanos identificados
por el Consejo Nacional de Evaluacién de la Politica Social
como pobres (Coneval) en 2010. Textualmente nos dice, que
el “comportamiento en distritos rurales o urbanos con tasas
de pobreza que van de 50 a 97% de sus habitantes registraron
un incremento significativo en la emisién del voto: pasaron de
tasas de 40 a 50% (en la eleccién de 2006) a 65 y hasta 83%
(este 2012), mientras el sector urbano, con mayor nivel de
bienestar, mantuvo la misma tasa de participacién e inclusive
se observé reduccién en algunos distritos” (Avalos, 2012: 1).
Este caso atipico de incremento de la participacién politica
clectoral en los distritos rurales y en distritos urbanos en po-
breza, lo asocia a la hipétesis de que este comportamiento sélo
puede asociarse a un factor externo, que muy probablemente
sea la compra de votos.
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Finalmente, destacamos el perfil sociodemogrifico de .\,'[
ciudadanos que votaron por los candidatos Enrique Pefia Nletc; :
del pr1 y Andrés Manuel Lépez Obrador del prp, a través de los
resultados de la encuesta de salida que realizé el Grupo Reforma#

de los votos, por 29% de Lépez Obrador, 26% de Vizquez
Mota y 1% de Gabriel Quadri de la Torre. Por segmentos de
edad, Pefia Nieto obtuvo victorias de mas 10 puntos con los
grupos de electores tanto de entre 30 y 49 afios, como de 50 o

el dia de las elecciones:

La mayoria de los jévenes y de los electores con mayor nivel
educativo en México votaron por Andrés Manuel Lépez Obra-
dor para presidente; en cambio, la mayorfa de las mujeres, los
mayores de 30 afios y los habitantes del medio rural, lo hicieron
por Enrique Pefa Nieto. En el estudio, 39 % de los consultados
dijeron haber votado por Enrique Pefia Nieto, 32% por Andrés
Manuel Lépez Obrador; 26% por Josefina Vézquez Mota, y
3% por Gabriel Quadri de la Torre.

LOS VOTANTES DE PENA

“ La encuesta de salida del dia de la eleccién presidencial realizada por Grupo Re-
forma, aplicada a una muestra representativa de 3 096 electores luego de que éstos

En cuanto a género, el candidato del pri-pvEM, ganador de la
eleccién, tuvo mds éxito entre las mujeres, ya que, de ellas, 41%
le dio su voto contra sélo el 37% de los hombres. El abande-
rado del prp, PT y Movimiento Ciudadano registré entre las
electoras una desventaja frente al exgobernador del Estado de
México de 12% del total de votos estimados, dado que el tabas-
queiio sélo recibié el 29% de las preferencias. Entre hombres
la ventaja del candidato tricolor fue de apenas un punto sobre
el abanderado de la izquierda, al tener 37% y 36%, respecti-
vamente. También en el medio rural, el originario de Atlaco-
mulco, Estado de México, gand por 15 puntos al obtener 44%

sufragaran en 80 casillas de las 32 entidades del pas.
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mds afios; en el primer segmento obtuvo 41% de los votos por
30% de Lépez Obrador; y en el segundo consiguié 40%, con-
tra 30% de su mas cercano perseguidor. Sin embargo, entre el
electorado joven la historia fue distinta (consultado en: htep://
www.adnpolitico.com/encuestas/2012/07/02/quien-voto-por-
pena-nieto-quien-por-lopez-obrador).

LOS VOTANTES DE AMLQO

Lépez Obrador obtuvo mds votos que sus rivales entre el elec-
torado mayor de 18 afios y menor de 30. En este segmento,
Lépez Obrador recibié el 37% de los votos, por 36% de Pena
Nieto, 23% de Vizquez Mota y 4% de Gabriel Quadri. Asi, la
ventaja entre primero y segundo lugar de la contienda en este
grupo, que es de un punto, es inferior al margen de error de
la encuesta (+/-1.8%). El voto por el izquierdista, segtin este
estudio, registré una correlacién positiva con el nivel educativo
de los votantes: a mas educacién, mayor porcentaje de sufragios
recibidos por el abanderado de la alianza Movimiento Progre-
sista. AMLO obtuvo una ventaja de 10 puntos sobre Pefia Nieto
entre los electores con educacién superior, sélo 4 puntos entre
los que cuentan con educacién media, y una desventaja de 22
puntos entre los que sélo terminaron la educacién bésica (consul-
tado en: http://www.adnpolitico.com/encuestas/2012/07/02/
quien-voto-por-pena-nieto-quien-por-lopez-obrador).
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A MANERA DE CONCLUSION

La propaganda machacona durante el proceso electoral 20
y adn antes, informaba que el candidato presidencial de
alianza Compromiso por México, Enrique Pefia Nieto, 2
sarfa el 1 de julio. La percepcién social que se fue gestando
la de la inevitabilidad del triunfo del ex gobernador del estadg
de México; incluso las expectativas eran conocer quién de log
otros candidatos se situaba en segundo lugar. Andrés Manu
Lépez Obrador, el candidato de la alianza Movimiento Pro..
gresista—PRD/PT/Movimiento Ciudadano, fue relegado por ﬂ
encuestas més difundidas al tercer lugar pricticamente durante
todo el periodo que duraron las campaiias. ;Qué fue lo qu
sucedié para que los prondsticos oficiosos no se cumplieran
¢Qué hizo que se incrementara notablemente la participacién
electoral? ;Cuil fue la novedad en el panorama politico nacio- !
nal? ;Por qué la eleccién de 2012 es un punto de inflexién en el
largo periodo de incubacién de la transformacién del régimen
politico?

Como sefiala un autor:

La diferencia pronosticada por las encuestas arroja una ventaja
del 18.1% en favor de Pefia Nieto, 17.17% si consideramos
s6lo las tres tiltimas encuestas. No obstante el resultado final de
la eleccién otorgé al pri de Pefia Nieto 38.21% de los sufragios
frente a 31.59% que obtuvo el pro de Lépez Obrador, es decir,
una diferencia de tan solo 6.62 puntos porcentuales. Por tanto,
la desviacién entre el resultado pronosticado por las 41 encues-
tas sefialadas y el del recuento definitivo de la eleccién fue de
11.48 puntos (de 10.55 sobre las tres tiltimas encuestas). La in-
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fAuencia del movimiento #Yosoy132 es una hipétesis plausible
para explicar este desfase (Candén, 2013).

La novedad del proceso electoral sin duda es la irrupcién del
movimiento juvenil a partir de un incidente en la Universidad
Iberoamericana de la Ciudad de México aquel 11 de mayo. Desde
luego, el contexto en el que surge y crece el #YoSoy132 sin duda
es el del uso de las redes sociales®! como medio de comunicacién
horizontal, especialmente entre la poblacién joven, y la irritacién
causada por la manipulacién descarada de la informacién por el
duopolio televisivo y la pléyade de periodistas oficiosos en los
medios de comunicacién tradicionales. Cuatro décadas después
y en un contexto distinto, surgié otro movimiento juvenil que
ponia en el centro de sus demandas la democratizacién de los
medios de comunicacién. Las campafias electorales se cimbra-
ron y modificaron las certezas de unos resultados definidos de
antemano. La cultura politica se desperezo.

Como vimos, la encuesta del Grupo Reforma citada, refiere
cémo se comporté el electorado: la mayorfa de las mujeres, los
mayores de 30 afios y los habitantes del medio rural se inclina-
ron por Enrique Pefia Nieto; mientras que por Andrés Manuel

4 “En 2011, en México habfa 34 millones de usuarios de Internet lo que
equivale a una cuarta parte de la poblacién; de este porcentaje no todos
cuentan con banda ancha, la infraestructura necesaria para consumir algo
tan simple como un video. Socialbakers (2012) contabilizé en febrero de
2012, 30 millones de usuarios de Facebook, lo que corresponde a 30% de
la poblacién total de 112 millones de habitantes. En Twitter, en marzo de
2012 la empresa Semiocast (2012) sefialaba que habia 10 millones. Por
su parte, YouTube, de acuerdo con la Asociacién Mexicana de Internet,
es utilizado por 28% de los internautas mexicanos, lo que equivale a 9.5
millones de usuarios”, (Meneses, Ortega & Urbina, 2013: 58).
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Lépez Obrador lo hicieron los jévenes de entre 18 y 30 afios,
del medio urbano y con mayores niveles educativos. Sin duda’ f
el movimiento #Yosoy132 ayuda a comprender los rcsultados,"
sobre todo el referido al incremento de la participacién: casi 5’
porcentuales con respecto a la eleccién presidencial de 2006
(4.79%) y 18.54% respecto a la intermedia de 2009. Los jéve-"
nes que salieron a las calles a exigir reformas democratizadoras |
lo hicieron llamando a votar, una diferencia notable con otros
movimientos juveniles; incluso respecto al movimiento por la
anulacién del voto de 2009. |

En adelante, todos los procesos electorales y los principa-
les acontecimientos sociales y politicos tendrdn su expresién
primaria en las redes sociales. La reivindicacién de la libre
comunicacién es una demanda esencialmente democratica. Lo
dice claramente Manuel Castells: “La libre comunicacién, que ?
en parte es posible por la visién de unos tecnélogos libertarios :
que deliberadamente construyeron un espacio muy dificil de }
controlar, debe ser preservada; pues corresponde a lo que era
la libertad de prensa, como libertad bdsica de la democracia®
(Castells, 2013: 51).

Pese a la oposicién a la libre comunicacién y a la organizacién
ciudadana de los gobiernos que pretenden que nada cambie, so-
bre todo las tendencias electorales preconcebidas, la coincidencia
en el tiempo entre uso intensivo de redes y la conciencia juvenil
de la necesidad de participar para cambiar, que se materializa en
el movimiento #Yosoy132, representa el parteaguas en la forma
de ver y concebir los procesos electorales. Es una contribucién
notable en medio del inmovilismo de las tiltimas décadas.
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